
En raison de l’importante de-
mande, le titre «Slow Down 
Take It Easy»,- connu de la 
campagne de prévention du 
même nom, sensibilisant à 
l’adaptation de la vitesse dans 
la circulation – sera téléchar-
geable sur iTunes à partir du 
1er décembre. 

En octobre, sur mandat du Fonds de sécurité routière (FSR), 
l’Association suisse d’assurances (ASA) et le bpa – Bureau de pré-
vention des accidents –  ont lancé une campagne nationale de pré-
vention. Le message de la campagne «Slow down. Take it easy.» 
s’adresse de manière ciblée aux jeunes conducteurs ainsi qu’aux 
motocyclistes de tous âges, les incitant à rouler à une vitesse ad-
aptée.

A cet égard, les assurances suisses et le bpa misent non pas sur 
une dialectique dissuasive, mais abordent le sujet sur une note po-
sitive, de nature émotionnelle: mettre la pédale douce – c’est fun et 
c’est cool. Le porteur de ce message est Franky Slow Down. Avec la 
chanson «Slow Down Take It Easy», l’ange et le groupe Da Sign & 
The Opposite font s’arrêter les automobilistes et les motocyclistes 
de manière sympathique et les incitent à lever le pied. 

Le titre, qui constitue l’élément clé de la campagne, a été composé 
par le producteur à succès Roman Camenzind (HitMill) et il est inter-
prété par Da Sign & The Opposite. Ce groupe jouit d’un grand cercle 
de fans dans la scène underground et sortira son premier album, 
«We Sell You Tits & Glory», le 16 janvier 2010.

Da Sign & The Opposite et Roman Camenzind sen-
sibilisent l’opinion publique en faveur d’une vitesse 
adaptée.
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